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  چكيده 
ند رسانه ها در زندگي هر روزه انسان است. متفكرين از زواياي گوناگون به اين از نتايج مدرنيته در دنياي  امروز حضور قدرتم

ارند. اين اثر و تجربه حاصل ها با آن هم عقيده هستند، تاثيري است كه رسانه ها بر انسان مي گذ مساله نگريسته و موضوعي كه بيشتر آن
طلاعات در رسانه ها كمتر همه جانبه و عميق قلمداد شده و تجربه به دليل ماهيت سريع و انبوه ااز آن كه تجربه اي باواسطه است، 

  مستقيم از محيط را نيز كاهش مي دهد. 
اين امر در عرصه معماري كه شكل دهنده رابطه انسان و محيط است بسيار اهميت مي يابد و در اولين مرحله متاثر از آموزش 

قه اي مواجه است؛ با چالش هايي در زمينه ي سنت و مدرنيته در ايران، در با بينشي جهاني و فرا منطآن است.  معماري كنوني كه 
سيستم آموزش آن نيز تفاوت هاي بنيادي و جبري زيادي با گذشته دارد و رسانه ها به دليل سرعت، سهولت و هزينه كم دسترسي و 

ين تحقيق با توجه به اين پرسش اصلي شكل گرفته . از اينرو امي روند به كارهمچنين جذابيتشان، در مقياس وسيعي توسط دانشجويان 
   "معماري و تجربه ي محيطيِ دانشجويان امروز ايران داشته اند؟ آموزشرسانه ها چه نقشي در "است كه: 

-85نفر از دانشجويان دو دانشگاه تهران و آزاد اسلامي تهران در سال  250بر اين اساس در بررسي و نظر سنجي انجام شده از 
ها از طريق واسطه ها حاصل مي شود. اين شناخت از طرفي به دليل عدم  مي توان ديد كه بخش عمده اي از شناخت معماري آن،  86

احاطه كامل به روند يك اثر و مباني فلسفي و مسايل اجتماعي/ فرهنگي بستر آن، در مواردي سطحي و ظاهري است و از طرف ديگر باعث 
  شته و مفيد و موثر واقع نگردد.مي شود كه تجربه محيطي ضعيف گ

  .تجربه با واسطه، رسانه، تجربه مستقيم ، ارتباط واژه هاي كليدي:
                                                 

  (مسئول مكاتبات).* دانشگاه تهران ، دانشكده هنرهاي زيبا،ردانشيا -1
  علم و صنعت دانشگاه  ،معماري، دانشكده اردانشي -2
  دكتري معماري دانشكده معماري و شهرسازي، واحد علوم و تحقيقات دانشگاه آزاد اسلامي -3
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    مقدمه

نارسايي هاي انساني و زيست  كه با توجه به اين
و ) 1(شته باشندريشه هاي آموزشي دا مي توانند محيطي امروز

 در عرصه ي معماري ايران، در راستاي فرضيه اصلي كه امروزه
سانه به عامل جهت دهي دانشجويان تبديل شده و تجربه ر

 ؛داشته باشد با آن لفيقمحيطي نتوانسته جايگاه مناسبي در ت
و تاثير رسانه (واسطه) در تقابل با تجربه  در اين مقاله نقش

مورد مطالعه قرار گرفته  دانشجويانمعماري براي  در مستقيم
، تجربه با واسطه و ابعاد تاثير شناخت چگونگي هدف از آن كه
ربه محيطي و تلفيق ــتجنقش  بازخــوانيل نياز به ــدلاي
  است. (مستقيم) واسطه و بي واسطه وه هاي كسب تجربه باـشي

مانند آشنايي با يك كشور از طريق  1تجربه مستقيم
قدم زدن در خيابان هاي آن، خواندن اشعار شاعرانش، خوردن 

 خوانش ،تجربه ي باواسطه .است و... آنغذاهايش، كار كردن در 
فيلم يا  ي نمادين مثل مشاهده ياطلاعات رمزگذاري شده 

 2رسانه يك ، يعني اطلاعاتي كه به وسيله است خواندن كتاب
 استطبق تعريف رسانه ابزاري  .دنمنتقل مي شو(يك واسطه) 

عبارتست از فراگرد  4ارتباط « و دارد 3كه كاركرد ارتباطي
كه در  فرستنده براي گيرنده، مشروط بر آن انتقال پيام، از سوي

گيرنده پيام مشابهت معني با معني مورد نظر فرستنده پيام 
 با در مواردي ميمستق ي از آن جا كه تجربه .)5» ( ايجاد شود

امروزه ؛ همراه است صرف هزينه اي يري، وقت گيدشوار
وجه  نيتر عيبه سر نينماد ينظام ها لهيبه وس يريادگي

  )4. (شده است يدر آموزش رسم ميتجربه مستق نيجانش
ارتباط،  شكل هايتمام  اني دوم،ـي جنگ جهــط 

براي تبليغات سياسي و جنگ رواني، جنبه ي حياتي يافته و 
به صورت مفهوم حاكم  5ارتباط به عنوان [عامل] اغواگر و موثر

و ارتباط  "انتقال اطلاعات "ارتباط به عنوان  آندرآمد. پس از 
به صورت دو گرايش مهم  "عاملِ موثر اقناع كننده و "نوان به ع

ارتباطي در فعاليت ها و تحقيقات تخصصي دنبال شد. درتعريف 

                                                 
1  - Direct Experience  
2  - Medium  
3  - Communicative Function  
4 -Communication 
5  - Persuasion 

و طبقه بندي نقش هاي اجتماعي ارتباطات كه براي نخستين 
 ، صورت گرفت، سه نقش اساسي 6هارولد لاسولبار از سوي 

تگي هاي نظارت بر محيط (نقش خبري)، ايجاد و توسعه همبس
اجتماعي (نقش تشريحي) و انتقال ميراث فرهنگي (نقش 
آموزشي) براي وسايل ارتباط جمعي بيان شده و بعدها نقش 

  )5سرگرمي نيز به آن اضافه گشت. (

  
  

  )  7( 1948لاسول در  يمدل ارتباط -1نمودار 
شكل  يمختلف ارتباط يو مدل ها فيپس از آن تعار
 1956جورج گربنر  در سال   يگرفت مانند مدل عموم

فرد  كيعامل واسط ( كيرخداد توسط  كيكه در آن  ،يلاديم
 يروند محتوا نيرسد و در ا يم رندهي) به گنيماش كي اي

  ) 8كند. ( يم دايپ يديفرم جد ه،ياول

  
  )9( 1956گربنر در  يمدل ارتباط -2نمودار 

  
پست مدرنيسم با حذف نخبه گرايي، فرهنگ عامه            

 پسند را بسط داد، فرهنگي متنوع و التقاطي كه در آن دايره
نفوذ و قدرت رسانه ها و تبليغات و بت وارگي كالاها، بسيار 

  .)3( دگسترده گرد
                                                 

6-Harold Lasswell in ” The structure and function 
of communication in society” L.Brysnol (ed),The 
Communication of Ideas, New York: Harper,1948 
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تا اواخر  1920حدود سه دهه از اواسط  تجربه گرايي
 1"فاقد نظريه "اره رسانه ها وتنها زمينه ي تحقيق درب 1950

مصاحبه را به وجود آورد كه در  -پرسشنامه 2دوگانه و بود
) با 11اجتناب ناپذير و الزامي است. ( تحقيقاتبسياري از 
اني و گسترش رسانه ها، از ديدگاه هاي مختلف، ــتحولات جه

  ها عبارتند از: نظرياتي نيز در اين حيطه مطرح شد؛ كه اهم آن
 سلطه ازريه ــ، نظيـتطبيقي اجتماعگاه دــاز دي -

Antonio Gramsci  از  واخواستهو نظريهLouis 

Althusser    
 Rolandاز  اسطوره شناسي، 3نشانه شناسياز ديدگاه  - 

Barthes  از  بينامتنيت وJulia Kristeva  - John 

Fiske  

از  جهاني دهكده، نظريه پردازان رسانه هااز ديدگاه   - 
Marshall Mcluhan   از واقعيت فراو  وانماييو 

Jean Baudrillard  

 تجربه با واسطه از، تحليلي اجتماعياز ديدگاه  - 
Anthony Giddens  دگرگوني نحوه ديد و و

 John Brookshire دور صميميت از راه

Thompson  

اگر قدرت حاكم بتواند، توده ها را به همراهي با  :4سلطه -
لاقي خود، ترغيب كند، آنگاه ارزش هاي اجتماعي، فرهنگي و اخ

رسانه عامل  .)12( او تضمين مي شود» سلطه«موضع غالب يا 
  اين سلطه است.

از مخاطب مي خواهد كه به خواست  رسانه : 5واخواسته -
اين  انتخاب و مصرف كند. در نتيجه آن موارد خويش از ميان

واخواسته، فرد از طرفي تحت تسلط يك ايده اولوژي قرار گرفته 

                                                 
1 -Theory-Less 
2 -DUO 

3 - Semiotic   ،فردينان دو شكل گرفته توسط زبانشناس سوييسي
  چارلز پيرس و فيلسوف آمريكاييسوسور 

4 - Hegemony 
5 -  Interpellation بدليل عدم دريافت ترجمه  واخواستهواژه ي ،

 ي مناسب، توسط نگارنده بكار برده شده است.

آن  مي انــگارد كه خود باني ونهــاين گر، ــرف ديگــاز ط و
  )13ايده اولوژي است. (

، يك دال يا معنا ): 8دلالت و 7معنا(  6اسطوره شناسي -
دومين نظام مدلولي  دلالتتصوير و محتواي آن است. 

[مفهومي] است كه به نظام اوليه دال و مدلول، پيوند مي خورد. 
مفهومي احساسي و عاشقانه است. اين  رز سرخ كه دلالت چنان

آيد و نيازمند دانشي از ارزش ها و  دومين نظام از فرهنگ مي
شكل داده كه  فرهنگي است و ايده اولوژيكي را  اعتقادات

  .)13جامعه است ( 9»اسطوره« وابسته به  
به عنوان روشي برگرفته از  10شكلي - تجزيه و تحليل معنايي

 مي رود. به كاري رسانه ها اين نظام ها جهت نقد علم

بر اساس ديدگاه بينامتني، هر متني تركيبي  : 11بينامتنيت -
براي  كه )12( ها از ديگر متون ماخذ است موزاييكي از نقل قول

معنا پيدا مي كند. در  13و عمودي 12مخاطبين در دو جهت افقي
، 14جهت عمودي، بينامتني از ميان عواملي چون ژانر

گيري افقي، اشاره به  گيرد و جهت شكل مي، 16و محتوي
وان ــه تحت عنــوعات و روش هاي پيراموني دارد كــموض

 گيرد ، تبليغات، پوسترها و ... را در بر مي17متن هاي درجه دو
)13( .  

رسانه ها همانند يك سيستم عصبي  : 18دهكده جهاني -
. سياره را بهم پيوند مي دهند با سرعت بسيار، كل 19الكترونيك

زيرا اين رسانه است كه فرم  20رسانه، پيام است اين گونه .)14(

                                                 
6 -  Mythology 

7 -  Denotation 

8  - Connotation  
9 - Myth 
10- Meaning- Form Analysis 
11- Intertextuality 
12- Vertical 
13- Horizontal 
14 -Genre 

15 -Character 

16 -Content 

17 -Secondary Texts 

18 - Global Village 
19 - electronic nervous system 
20 - The Medium is the message  
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رل ــاني را شكل داده و كنتـــو مقياس اعمال و اجتماعات انس

  . )15( مي كند
 وانمودن يعني تظاهر به داشتن:  2و فرا واقعيت  1وانمايي -

را به همراه  3نداشتن ها كه حقيقت را مي بلعد و فريبندگي
نياي امروز با وجود رسانه ها چنان افزايش يافته ) در د16دارد. (

   . )17كه تاثيرات آن بزرگتر از قدرت واقعيت است (
تجربه كسب شده از طريق رسانه ها كه  : 4تجربه با واسطه -

با آن جداسازي زماني و فضايي نسبت به گذشته روز به روز 
ه ورود سرزد و (كولاژ) 5تاثير چسبانه ايو  بيشتر گرديده است

مردم (قلب اي دور دست به دنياي ذهني و فكري رويداده
  7و صميميت از راه دور 6دگرگوني در نحوه ديد ،)18( واقعيت)

  . )19( را به همراه دارد
دو اثر و كاركرد ، خصوصيات و با توجه به ويژگي

رورش ـدر زمينه آموزشي اطلاع رساني و پعمده رسانه ها 
هميت اصلي را نظام هاي اكه در آن  مهارت هاي ذهني است

 در صورتي كه در. )4نمادي دارند، نه تكنولوژي هاي انتقال (
در بسياري حوزه هاي هنر، ادبيات، علم، فلسفه  كه امروزه ايران

، در مرتبه مصرف كننده و نه توليد كننده معماريو حتي 
در نظام آموزشي بيشتر جنبه صنعتي و ، جهاني قرار گرفته است

رسانه ها مدنظر است تا نظام هاي نمادين و  اطلاع رساني
  ها.  ويژگي هاي ذاتي آن

فاجعه اي واقعي معماري امروز ايران  برخي معتقدند
 است كه علاوه بر پاشيدگي فضاي شهري، بيانگر واقعيت جدي

 يعني از پاشيدگي فضاي ذهني حكايت دارد. بودهتر و وخيم تر 
ن در گذشته، ) درشناخت و آموزش معماري سنتي ايرا22(

صورت سينه به سينه و مريدي و ه انتقال اطلاعات و مفاهيم ب

                                                 
1  - Simulation  

2 - Hyper reality 
3 - Seduction 

4 - Mediated  Experience   آنتوني مفهومي است كه توسط
بر گرفته  در علوم اجتماعي و جامعه شناسي، مطرح گرديده وگيدنز 

اوست كه نظريه اي جديد با  Structurationساخت يابي از نظرية 
 مي باشد. ساخترويكردي به مفهوم 

5 - Collage Effect 
6 - The Transformation of Visibility 
7 - Intimacy at a Distance 

مرادي انجام مي پذيرفت. استادكار ماهر و ورزيده سال ها با 
مستقيم و بدون واسطه در متن جامعه و  به طورشاگردان خود 

مردم كوچه و بازار كار مي كرد و شاگرد به مرور با دريافت اين 
ماري آشنا با مسايل و تنگنا هاي تجربه محيطي با يك مع

اجتماعي، اقتصادي، فرهنگي و اقليمي تربيت شده و در همين 
 1318راستا به بلوغ تخصصي خود مي رسيد. ولي از حدود سال 

ه.ش. با تاسيس دانشكده هنرهاي زيباي دانشگاه تهران شيوه 
) و تجربه معماري 23نويني در شناخت معماري به ظهور رسيد (

  ه هايي با نقش آفرينيِ واسطه ها گرديد. وارد عرص
  

    روش تحقيق
ي است كه نقش رسانه اين تحقيق يك تحقيق مورد  

دانشگاه آموزش معماري مورد بررسي قرار مي دهد.  را در زمينه
 يطولان يبا سابقه ا ران،يشده در ا سيدانشگاه تأس نيتهران اول
توان  ياست و م يارــمعم يوزشـــآم يها ستميس هدر تجرب

امر عامل  نيباشد. ا يآن م نيجوانتر ،يگفت دانشگاه آزاد اسلام
 هاه مذكور در تهران به عنوان جامعانتخاب دو دانشگ ياصل
ها به عنوان مورد  ان آنيو آثار دانشجو اتيو نظر يآمار

  بوده است.  يمطالعات
در است.  8پيمايشي جا روش روش تحقيق در اين   

رسانه اي نيز سابقه اي طولاني دارد؛ در تحقيقات  اين روش كه
 قيكه از طر است 9پرسشنامهابزار  نيو مناسب تر نيمعمول تر

از  يمستند را در زمان كوتاه جياز نتا يعيتوان دامنة وس يآن م
  .به دست آورد يو اجتماع يمختلف سن يگروه ها

 يقيتطب جينتا ليو تحل يمعنادار ياز آن جا كه برا   
نسبت نمونه ها به كل  ،يخش از جامعه آماردر هر ب ستيبا يم

به نسبت با هم برابر باشند،  ، درصدي مشخص وتيجمع
 150دانشجو از دانشگاه تهران و  100، دو دانشگاه تيجمع

، مطرح شده يبه پرسش ها يدانشجو از دانشگاه آزاد اسلام
دانشگاه  ليمشغول به تحص انِي(تعداد دانشجو پاسخ دادند.

ها در  نفر و تعداد آن 700م سنجش، حدود تهران در هنگا

                                                 
8 - Survey Analysis 

9  - Questionnaire 
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از  ينظرخواه نيا نفر بود) 1200حدود  يدانشگاه  آزاد اسلام

كه به  رفتيانجام پذ ليحاضر و مشغول به تحص انيدانشجو
آنان انتخاب  تي) از كل جمعدانشگاه طيدر مح( يصورت تصادف

  شده بودند.
 هيدانشجو به پرسشنامة اول 20آزمون، پاسخ  كيدر    

 گرفت. با توجه به نواقص و نظراتقرار  ليو تحل هيمورد تجز
پرسشنامه در  فرم دوم ن،ياز متخصص يو نظرخواه يشنهاديپ

  شد. هيپرسش، ته جدهيقالب ه
 ياــرهيشاخص ها و متغا بر اساس ــطرح پرسش ه  
 يو به خصوص از بحث تخصص يمباحث نظر ه ازــبرگرفت

به  ها آنحاصل از  جينتافت و  و معماري، انجام پذيررسانه ها 
 ييشده و در قالب جداول و نمودارها يدسته بند يصورت كم

داول ــج نيدر ا ،يتست يدر مورد پرسش ها .ديگرد ارايه
دو دانشگاه  جيتان نيانگيم و نيزشده  يمحاسبه و بررس ها،درصد
باشد، به  ميملموس و قابل تعم جهينت كي انگريتواند ب يكه م

  ست.دست آمده ا
  

  دو دانشگاه تهران مورديمطالعه 
در ادامه اين پژوهش جهت دريافت اطلاعاتي معتبر 
در زمينه كيفيت و ابعاد تجربيات كنونيِ دانشجويان معماري در 
ايران و نتيجه گيري مناسب، نظريات دانشجويان دو دانشگاه در 

(واحد مركز)) كه از طريق  تهران (تهران و آزاد اسلامي
مع آوري گرديده اند، مورد تجزيه و تحليل قرار پرسشنامه ج
  گرفته است.

در پرسشنامه ها بر اساس مطالعات انجام شده و 
نظريات مطرح شده يعني تغيير خواست و علاقه، صور اسطوره 
اي، فراواقع نمايي، تغيير ديدگاه ها و صميميت از راه دور، 

  شاخص ها و زمينه هايي در معماري مشخص گرديد. شامل:
معمار مورد علاقه و شناخت  -طريق آشنايي با آثار معماري -

آشنايي با اقليم،  محيط، فرهنگ، ديدگاه و نحوه  -آثاري وي 
معمار  -جهات مورد علاقه در معماري   -تفكر معمار مورد علاقه

بهترين  -ايراني مورد علاقه و طريق آشنايي با وي و آثارش
معماري مورد توجه در اثر  -كتاب و مجلات و دليل ارزيابي

پرداختن به مطالب  - فضاي مستقيم و حد آشنايي با آن
در اين زمينه ها  كمبود و نارسايي ها در آموزش - نوشتاري 

ه تجربه آن ها ( باواسطه شناخت دانشجويان معماري و دو حيط
  غير مستقيم مورد تحليل واقع شد.  به طورمستقيم)  و محيطي
ل از پرسشنامه ها به شيوه آماري در حاص نتايج كمي           

جداول و نمودارهايي تنظيم گرديده و از آن درصدگيري شده 
به  . رود) به كاراست. (مي تواند جهت مقايسه ي تطبيقي نيز 

علاوه ميانگين نتايج دو دانشگاه كه مي تواند بيانگر يك نتيجه 
  ملموس و قابل تعميم باشد، به دست آمده است. 

  
  از تحقيق   نتايج حاصل

اين مي توان نتايج كلي حاصل از پرسشنامه ها را 
  برشمرد: گونه

آثار  نشجويان با اقليم و محيط و فرهنگآشنايي دا
مورد علاقه و ديدگاه و نحوه تفكر معمار مورد علاقه شان اندك 
است. در اين شناخت و آشنايي اندك با معماري، كتاب و 

كم معي و دفاتر معماري مجلات بيشترين درصد و رسانه هاي ج
درصد را داشته اند. نقش اينترنت به اندازه نقش اساتيد و  ترين

حضور در محل و تجربه ي بي واسطه ناچيز بوده است. در 
شناخت معمار ايراني نيز كتاب و مجلات بيشترين درصد و 

درصد را  كم تريناينترنت، رسانه هاي جمعي و دفاتر معماري 
  داشته اند. 

بيش از ساير عوامل مورد توجه در كتاب ها و تصاوير 
مجلاتند و به نوشتار بسيار محدود پرداخته مي شود. بيشترين 

 "معمار "درصد توجه در كتاب ها و مجلات در درجه اول مجله 
  و پس از آن مجلات خارجي است. 

معمار مورد علاقه ي دانشجويان بيشتر خارجي است 
مورد است. اثر  1وي  بيشتر درصورتي كه آثار شناخته شده از 

مورد علاقه ي دانشجويان نيز بيشتر خارجي است و جهات مورد 
نظر در آن تحت تاثير اطلاعات رسانه اي است. (تكنولوژي  در 
دانشگاه تهران و فرم  در دانشگاه آزاد) ولي اثر مورد توجه در 
تجربه بي واسطه اكثر ايراني است. يعني دانشجويان بيشتر 
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ا كه دوست مي دارند، از نزديك تجربه نكرده و در فضاي آثاري ر

 آن قرار نگرفته اند.

بيشترين درصد كمبود در آموزش براي دانشجويان، 
در دفاتر معماري، رسانه هاي جمعي و اساتيد است. چرا كه 

رسانه ها به نسبت قابليت ها و قدرت جهاني در ايران، بسيار 
  ضعيف عمل مي كنند.

  
 هاي حاصل از پرسشنامه ها نمودار يافته
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  آزاد         تهران   -در صد انتخابي دانشجويان براي شيوه آشنايي با آثار معماري در دو دانشگاه -3نمودار 

اساتيد دانشگاه    
19%

دوستان و دانشجويان  
  

16%

دفاتر معماري   
كتاب و مجلات    4%

25%

رسانه ها (تلويزيون 
و...)   
6%

اينترنت    
17%

حضور در محل   
9%

موارد ديگر    
4%

  
  در صد ميانگين دو دانشگاه  براي شيوه آشنايي دانشجويان  با آثار معماري   -4نمودار 
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  - اثر در دو دانشگاه  معمار مورد علاقه و اقليم وفرهنگن با ديدگاه و نحوه تفكر در صد شيوه آشنايي دانشجويا -5نمودار 

  تهران       آزاد
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  آزاد         تهران   - آثار مورد علاقه و مقايسه دو دانشگاه شجويان با اقليم و محيط و فرهنگ در صد آشنايي دان -6نمودار 
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ايراني
28%

خارجي
72%

  
  مورد علاقه دو دانشگاهميانگين در صد معماران   - 7نمودار 
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 آزاد       تهران      –دانشجويان در دو دانشگاه  )% 1بالاتر از  در صد انتخاب معماران مورد علاقه ( -8نمودار 

 
 
  
  

0

20

40

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

ميانگين دو دانشگاه

  
  در صد ميانگين تعداد آثار شناخته شده از معمار مورد علاقه دانشجويان  -9نمودار 
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ايراني
30%

خارجي
70%

  
  مورد علاقه دانشجويان در صد ميانگين  آثار معماري - 10نمودار 

  

ايراني
82%

خارجي
18%

  
  در صد ميانگين فضاي مورد علاقه در تجربه بي واسط  -11نمودار 
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  تهران       آزاد    -دانشجويان در دو دانشگاه  )1بالاتر از  (در صد كتاب ها و مجلات منتخب  -12نمودار 

  
  

آثار انتخابي     
18%

تصاوير گويا      
21%

نقشه هاي گويا      
8%

مطالب جديد      
17%

موارد ديگر
2%

مطالب جامع       
14%

مقالات خوب      
12%

دقيق و قابل استناد 
       8%

 
  ها و مجلات رد توجه در انتخاب كتابدر صد ميانگين موارد مو  -13نمودار 
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  تهران       آزاد  -%) توسط دانشجويان  در دو دانشگاه 1در صد معمارِ مورد علاقه ايراني( بيشتر از   -14نمودار 

  

اساتيد دانشگاه     
23%

دوستان و 
دانشجويان      

14%

دفاتر معماري     
6%

رسانه ها 
(تلويزيون و...)      

7%

اينترنت
7%

حضور در محل      
15%

موارد ديگر    
1%

كتاب و مجلات     
27%

  
  %) 1در صد ميانگين شيوه آشنايي با معمارِ مورد علاقه ايراني( بيشتر از   -15نمودار 
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  تهران        آزاد   –رد علاقه در آثار معماري در دو دانشگاه جهات مو  -16نمودار 

0

5

10

15

20

25

30

35

40

45

50

55

60

   
ه  
شگا

 دان
يد
سات
ا

   
   
ان
جوي

انش
و د

ن 
ستا
دو

   
ي  

مار
 مع
اتر
دف

   
   
ت
جلا

و م
ب 
كتا

    
  (

و...
ن 
يو
يز
لو
ت

ا ( 
ه ه
سان
ر

ت
ترن
اين

   
   
ط
محي

   
گر 

 دي
رد
موا

  
  تهران      آزاد   - در صد كمبود در شيوه هاي دريافت مطالب توسط دانشجويان در دو دانشگاه   -17نمودار 

 



  
 131                                                                                          ... نقش تجربه ي با واسطه و تجربه ي محيطي در             

 

بطور كامل
6%

تا حدودي
43%

اندكي
37%

اصلا
14%

  
  در صد ميانگين پرداختن به مطالب نوشتاري توسط دانشجويان دو دانشگاه  -18نمودار 

  
  هاهادنتايج و پيشن

بر اين اساس مي توان دريافت كه در ايران امروز 
بسياري از خواست ها و علايق دانشجويان معماري، تحت تاثير و 

كه اگر شيوه  در محدوده تجربه حاصل از رسانه هاست، چنان
كسب تجربه تغيير كند يعني تجربه به طريق مستقيم حاصل 

  گردد، ساختار شناخت و علايق تغيير مي پذيرد. 
باوجود اين تاثيرات، از طرفي معماري حضور ضعيفي 
در عرصه رسانه ها داشته و اين حضور با نياز كاربران هماهنگي 
ندارد در صورتي كه مجلات و كتاب هاي ايراني در صورت 
 آشنايي با نيازهاي دانشجويان (به دليل فارسي زبان بودن آن

فاده قرار ) مي توانند بسيار مفيدتر و عميق تر مورد استها
گيرند. همچنين دانشجويان مي توانند از طريق رسانه هايي 
چون كتاب، راديو و تلويزيون، شبكه جهاني اينترنت و... در 
چرخه جهاني وارد شوند. از طرف ديگر شناخت بسياري از 
دانشجويان معماري از دانش جهاني بسيار سطحي و ظاهري 

هاي نمادين هر  است و به دليل عدم احاطه به زبان و نظام
رسانه، دريافت مطالب همراه با معرفت و بينش كافي نمي باشد 
و رفع اين معضل مستلزم شناخت عميق ويژگي هاي ذاتي هر 
رسانه و روند دروني شدن اطلاعات است. در اين زمينه كسب 

  تجربه مستقيم و محيطي نيز مي تواند بسيار مفيد واقع گردد.

يم در سيستم آموزشي اين نتايج كمابيش قابل تعم
ايران است و مي توان گفت امروزه رسانه با سرعت، كاهش 
هزينه، قابليت شكستن و درنورديدن مرزهاي زماني و مكاني و 
جذابيت هاي ناشي از آن و ... عامل عمده كسب تجربه 

در قالب ويژگي رسانه ها چون سلطه،  تبعاًدانشجويان گرديده و 
ه دور و... بر دانشجويان تاثيرگذار اسطوره سازي، صميميت از را

است. اين گونه از تجربه چنان گسترده شده كه ديگر 
دانشجويان تنها با ورق زدن كتاب يا نشستن مقابل صفحه 
كامپيوتر، به شناخت معماري مي رسند. ديگر تجربه فضايي، به 
طراحي فضا نمي انجامد و قابليت ها و معضلات محيطي، با 

خورد. اين شايد دليل عمده اي در ضعف طراحي پيوند نمي 
معماري جوان ايران باشد كه مي توان با دقت و وسعت بيشتر به 
آن پرداخته و راهكارهايي را در اين ارتباط ارايه داد. در اين 
صورت اين نتيجه مي تواند به بررسي گسترده تر در بهره وري 
از رسانه و تركيب متناسب و هماهنگ تجربه بي واسطه و 

  باواسطه، منتج شود . مانند:
تجهيز دانشگاه ها با رسانه هاي گوناگون و كلاس  -

هاي تخصصي براي آشنايي با هر رسانه و نظام هاي 
  حاكم برآن.
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  تماريني جهت پرورش مهارت هاي ذهني از طريق

  رسانه ها، به عنوان مكمل هاي درسي دانشجويان 
  تجربه ي فضايي و محيطي معماري، در شرايط

  گون جغرافيايي و اقليمي.گونا
  دريافت ايده و اطلاعات از محيط به صورت هدايت

شده توسط اساتيد و ايجاد كلاس هاي درس 
  محيطي. 

  واردكردن مفاهيم، دانش و فرهنگ ملي و قومي در
رسانه ها با استفاده از كارشناسي لازم و نظرات 

  متخصصين.  
  شكننده استفاده از رسانه (تجربه با واسطه) به عنوان

مرز زماني و مكاني در كسب تجربه بي واسطه و 
افزايش سفرهاي داخلي و خارجي دانشجويان. 

  واسطه)  (تركيب تجربه بي واسطه و با
  ايجاد روابط بينامتني و بينافرهنگي بين دانشجويان

دانشگاه ها در ايران و خارج از ايران، با استفاده از 
مك به دروني سايت ها، نشريات دانشجويي و ... و ك

 كردن اطلاعات كسب شده.  

  آموزش تخصصي شيوه هاي به كارگيري هر رسانه و
  دانش هاي مرتبط مانند نشانه شناسي براي اساتيد  
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